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Undervisningsbeskrivelse  
 
 

Termin August til juni 2021/2022  Forløb 1 – forløb 8 

August til juni 2022/2023  Forløb 8 fortsat -  

August til juni 2023/2024  

Institution Vejen Business College 

Uddannelse HHX 

Fag og niveau Afsætning A 

Lærer(e) Bente Tærsbøl  

Hold hh1321-AFS-IØ 

 

 

Oversigt over gennemførte undervisningsforløb i faget 

Forløb 1 
Introduktion til Afsætning (Grundforløb) 

Forløb 2 
Samfundsvidenskabelig metode (Grundforløb) 

Forløb 3 Den interne situation   Delsvis vikar pga sygdom 

Forløb 4 Den eksterne situation Vikar pga sygdom 

Forløb 5 Konkurrenceforhold   Vikar pga sygdom 

Forløb 6 Brancheforhold 

Forløb 7 
Købsadfærd på BtC markedet og Købsadfærd på BtB markedet 

Forløb 8 Strategi 

Forløb 9 Genopfriskning af 1 år  primo 2.g 
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb  
Nb! Et skema for hvert forløb 
Forløb 1 

 

Introduktion til Afsætning (Grundforløb) 

 Forløbets 

indhold 

og fokus 

Anvendt litteratur og andet undervisningsmateriale fordelt på kernestof og supplerende 

stof: 

 

Systime Ibog: Marketing en grundbog i Afsætning af Birte Ravn Østergaard, René 

Mortensen, Søren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase 

”Introduktion til Afsætning” https://marketing.systime.dk/?id=318 

 

Faglige 

mål 

Eleverne er blevet introduceret til faget og har på et indledende niveau stoftet bekend-

skab med en virksomhed, virksomhedstyper og hvad der kan påvirke en virksomheds 

afsætning.  

Eleverne har dermed på et indledende niveau stiftet kendskab til følgende faglige mål fra lærerpla-

nen august 2017:  

– afgøre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning – nationalt  og derigennem 

demonstrere spinkel viden og kundskaber om fagets identitet og metoder 

– identificere udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst 

– stiftet kendskab til afsætningsøkonomiske modeller 

– udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder forsøge at forklare sammenhængen 

mellem få relevante afsætningsmæssige forhold i en given kontekst 

– indsamle og gengive informationer om en virksomheds markedsforhold i lokalområdet/Danmark 

samt vurdere 

–  formidle informationer om afsætning inden for grundforløbets rammer i samspil med andre fag 

– udvælge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med afsætning  

Kernestof Den interne og eksterne situation på et indledende niveau 

Anvendt 

materiale. 

 

Systime Ibog: Marketing en grundbog i Afsætning af Birte Ravn Østergaard, René 

Mortensen, Søren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase 

”Introduktion til Afsætning” https://marketing.systime.dk/?id=318 

Ca 15 lektioner a 45 min. 11,25 

 

Arbejds-

former 

Klasseundervisning og mindre gruppearbejde. Der blev arbejdet med tilhørende opga-

ver som blev præsenteret i plenum på klassen, gruppefremlæggelse og parfremlæggel-

ser.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://marketing.systime.dk/?id=318
https://marketing.systime.dk/?id=318
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb  
Nb! Et skema for hvert forløb 
Forløb 2 

 

Samfundsvidenskabelig metode i samarbejde med studiekompetencer 

 Forløbets 

indhold 

og fokus 

Kompetencer, læreplanens mål, progression: 

 

Eleverne er præsenteret for faget og dets modeller og metode, og fik indblik i hvordan 

der arbejdes metodisk. Så fokus på modeller, og brugen heraf, samt de afsætningsfag-

lige kompetencer som arbejdes med i et samfundsvidenskabeligt fag som Afsætning. 

Desuden er eleverne introduceret til skrivekompetencer og kildekritik. Dette arbejde er 

også indarbejdet i undervisningen udover grundforløbet. 

 

Kompetencer:  

Der er arbejdet med følgende: tankegangskompetence, problembehandlingskompe-

tence, ræsonnementskompetence, kommunikationskompetence 

 

Faglige 

mål 

– stiftet kendskab til afsætningsøkonomiske modeller 

 

Kernestof Den samfundsvidenskabelige metode 

Anvendt 

materiale. 

 

Anvendt litteratur og andet undervisningsmateriale fordelt på kernestof og supplerende 

stof: 

Systime Ibog: Marketing en grundbog i Afsætning af Birte Ravn Østergaard, René 

Mortensen, Søren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase 

https://marketing.systime.dk/?id=154 alt i alt i 1.g 6 lektioner 4.5 timer 

Arbejds-

former 

Klasseundervisning, gruppearbejde, fremlæggelse i plenum,  

 

 

 

 

https://marketing.systime.dk/?id=154
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb  
 
Forløb 3 

 

Den interne situation 

 Forløbets 

indhold og 

fokus 

Kompetencer, læreplanens mål, progression 

 

• Virksomhedskarakteristik 

• Konkurrencedygtighed 

• Forretningsmodeller 

• Business Model Canvas 

• Værdikæder 

• SW-opstilling 

 

Kompetencer:  

Der er arbejdet med følgende: tankegangskompetence, problembehandlingskompe-

tence, ræsonnementskompetence, kommunikationskompetence. 

 

Faglige mål Afgøre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning nationalt  på 

et indledende niveau. Anvende afsætningsøkonomiske modeller. Fortolke og for-

midle informationer om afsætning. 

 

Kernestof Den interne situation, værdikæder, forretningsmodeller, SW-opstilling 

Anvendt ma-

teriale. 

 

https://marketing.systime.dk/?id=142  

4 lektioner + 1,5 med vikar og opsamling 

Arbejdsfor-

mer 

Klasseundervisning, gruppearbejde, fremlæggelse i plenum, 
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb  
 
Forløb 4 

 

Den eksterne situation 

 Forløbets 

indhold 

og fokus 

Omverdensmodellen – OT-opstilling – Muligheds og trussels matrix og PESTEL-ana-

lyse. 

Der er arbejdet med opgaver fra bogen, opgave om discountmarkedet og fitness 

 

Tankegangskompetence, problembehandlingskompetence, modelleringskompetence, 

ræsonnementskompetence, kommunikationskompetence særligt i forbindelse med 

skriftlig formidling og mundtlig fremstilling. 

 

Faglige 

mål 

Afgøre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning, nationalt og 

derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder, identifi-

cere, formulere og lølse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en virk-

somheds fortsatte vækst, udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonnement, herunder at 

kunne forklare sammenhængen mellem en rækee relevante afsætningsmæssige forhold i 

en given kontekst, indsamle, bearbejde og præsentere informationer om en virksom-

heds markedsforhold primært i Danmark, fortolke og formidle informationer om af-

sætning inden for flere af fagets genrer. 

Kernestof Den eksterne situation – Omverdensforhold nationalt, konkurrenceforhold 

Anvendt 

materiale. 

 

Fordybelsestid 13 timer over perioden der var vikar frem til og med marts 2022. 

Den eksterne situation: https://marketing.systime.dk/?id=1489 

5 lektioner 3,75 

Arbejds-

former 

Klasseundervisning, projektarbejdsform, skriftligt arbejde, pararbejde, mundtlig frem-

stilling 

 

 
  

https://marketing.systime.dk/?id=1489
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb  
 
Forløb 5 

 

Konkurrenceforhold 

 Forløbets 

indhold 

og fokus 

Markedskarakteristik – konsument- og producentmarkedet – konkurrentidentifikation 

– markedsandel og præferencer – konkurrencemæssige positioner – konkurrentanalyse 

 

Der er arbejdet med emneopgaver fra systime og perspektiveret til tidligere emner.  

 

 

Faglige 

mål 

Afgøre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afæstning primært natio-

nalt og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder, 

identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende afsætning, der knytter sig til en 

virksomheds fortsatte vækst, anvende afsætningsøkonomiske modeller og forklare mo-

dellernes forudsætninger og egenskaber, udarbejde et afsætningsøkonomisk ræsonne-

ment, indsamle, bearbejde og præsentere informationer om en virksomheds nationale 

markedsforhold 

Kernestof Den eksterne situation Konkurrenceforhold 

Anvendt 

materiale. 

 

Systime: https://marketing.systime.dk/?id=1500 

7 lektioner = 5,25 

Arbejds-

former 

Der har været fokus på taksonomiske niveauer, klasseundervisning, noteskrivning, 

skriftligt arbejde. Pararbejde og mundtlig fremstilling i plenum. 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://marketing.systime.dk/?id=1500
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb  
 
Forløb 6 

 

Brancheforhold 

 Forløbets ind-

hold og fokus 

[Et kort resumé af forløbets indhold og fokus, herunder hvilke centrale problem-

stillinger, der har været arbejdet med.] 

 

Branchekarakteristik - Brancheanalyse 

 

Tankegangskompetence, problembehandlingskompetence, modelleringskompe-

tencen, ræsonnementskompetencen og kommunikationskompetencen. 

 

Desuden til skr. arbejde: Redksabskompetencen. 

 

Faglige mål Afgøre hvile forhold der har betydning for en virksomheds afsætning, anvende af-

sætningsøkonomiske modeller, præsentere informationer om en virksomheds mar-

kedsforhold 

Kernestof Den eksterne situation – Branche forhold 

Anvendt mate-

riale. 

 

Systime: https://marketing.systime.dk/?id=1503  4 lektioner 3 timer. 

Arbejdsformer Klasseundervisning, test og skriftligt arbejde samt fremlæggelse i plenum 

 

 
  



 

 

Side 8 af 10 

 

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb  
 
Forløb 7 

 

Købsadfærd på konsumentmarkedet og købsadfærd på producentmarkedet  

 Forløbets 

indhold 

og fokus 

 

S-O-R modellen – Behov – Købemotiver – Købstyper og købsadfærdstyper – Købe-

roller – købsbeslutningsprocessen – øvrige begreber vedr. købsadfærd på konsument-

markedet.  

 

Virksomheders købsadfærd – virksomheders købsbeslutningsproces – valgkriterier på 

de tre markeder – faktorer der påvirker købsadfærden 

 

Taksonomiske niveau: Primært redegørende og analyserende  

 

Tankegangskompetence, problembehandlingskompetence, modelleringskompetencen, 

Ræsonnementskompetencen, databehandlingskompetencen, kommunikationskompe-

tencen, og redskabskompetencen især til skr. aflevering. 

 

Faglige 

mål 

Afgøre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning samt demon-

strere viden og kundskaber, identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende af-

sætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst, anvende afsætningsøkono-

miske modeller, forklare sammenhængen mellem en rækkke relevante afsætningsmæs-

sige forhold, indsamle, bearbejde og præsentere informationer om en virksomheds na-

tionale markedsforhold samt mundtlig og skriftlige formidle informationer 

Kernestof Den eksterne situation, købsadfærd btc, btb, ctb, ctc 

Anvendt 

materiale. 

 

18 lektioner 13,5 timer.  

Skriftlig fordybelsestid: 7  

Kernestof: 

Systime Købsadfærd på konsumentmarkedet: https://marketing.systime.dk/?id=1510 

Systime Købsadfærd på producentmarkedet: https://marketing.systime.dk/?id=1519 

Supplerende stof 

Artikler:  

Børsen 18 marts 2022: Detailgiganter: Danskerne søger mod billigere varer 

Berlingske 6. april 2022: Eksport for 177 milliarder kroner i fare – gasstop i Tyskland vil 
ramme dansk eksport hårdt 
Ritzau 21.april 2022: Inflation får hovedrolle i tåget regnskabssæson: “Pilen peger nok 
mere på nedjusteringer end opjusteringer” 

Berlingske Business 28. april 2022: Business-update: Dårligt nyt til bilister: Intet håb 
om billigere benzin i år 

Arbejds-

former 

Konkret analyse af købsadfærd på såvel btc og btb vha af cases. Der er arbejdet i grup-

per, grupperne har fremlagt deres arbejde og der er arbejdet med opponentgrupper til 

mundtlig feedback.  

 

Artiklerne er anvendt som aktuel transfer mellem faget og hvad der er aktuelt for dan-

ske virksomheder netop nu. 

https://marketing.systime.dk/?id=1510
https://marketing.systime.dk/?id=1519
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Der er givet 7 fordybelsestimer til skriftlig fremstilling og metode. Individuel skriftligt 

og mundtligt feedback. 
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforløb  
 
Forløb 8 

 

Strategi  

 Forløbets 

indhold 

og fokus 

 

SWOT – TOWS – Mission – Vision – Værdier – Konkurrencestrategier – Vækststrate-

gier – Bowmans strategiske ur 

 

Taksonomiske niveau: Primært redegørende og analyserende  

 

Tankegangskompetence, problembehandlingskompetence, modelleringskompetencen, 

Ræsonnementskompetencen, databehandlingskompetencen, kommunikationskompe-

tencen, og redskabskompetencen især til skr. aflevering (2.g) 

 

Faglige 

mål 

Afgøre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsætning samt demon-

strere viden og kundskaber, identificere, formulere og løse udfordringer vedrørende af-

sætning, der knytter sig til en virksomheds fortsatte vækst, anvende afsætningsøkono-

miske modeller, forklare sammenhængen mellem en række relevante afsætningsmæs-

sige forhold, fortolke og formidle informationer om afsætning inden for flere af fagets 

genrer, herunder samspil med andre fag,  indsamle, bearbejde og præsentere informati-

oner om en virksomheds nationale markedsforhold samt mundtlig og skriftlige for-

midle informationer 

Kernestof Strategi – Mission, virsion, værdier, konkurrencestrategier, vækststrategier 

Anvendt 

materiale. 

 

1.g tre lektioner 2.15  

Skriftlig fordybelsestid:   

Kernestof: 

Strategi: https://marketing.systime.dk/?id=1529 

Supplerende stof 

Artikler:  

Sydbank 21. april 2022: Forsyningskaos skaber muligheder Kilde: https://www.syd-

bank.dk/privat/artikler/artikel/forsyningskaos-skaber-nye-muligheder-for-danske-

virksomheder-i-tyskland 

Arbejds-

former 

Konkret analyse af virksomheders mission, vision og værdier, introduktion til konkur-

rencestrategier og vækststrategier i 1.g. 

Herfra i 2.g 

 

Artiklerne er anvendt som aktuel transfer mellem faget og hvad der er aktuelt for dan-

ske virksomheder netop nu. 

 

Der er givet  __ fordybelsestimer til skriftlig fremstilling og metode. Individuel skrift-

ligt og mundtligt feedback. 

 

https://marketing.systime.dk/?id=1529
https://www.sydbank.dk/privat/artikler/artikel/forsyningskaos-skaber-nye-muligheder-for-danske-virksomheder-i-tyskland
https://www.sydbank.dk/privat/artikler/artikel/forsyningskaos-skaber-nye-muligheder-for-danske-virksomheder-i-tyskland
https://www.sydbank.dk/privat/artikler/artikel/forsyningskaos-skaber-nye-muligheder-for-danske-virksomheder-i-tyskland

