Undervisningsbeskrivelse

3
7

BO@RNE- OG
UNDERVISNINGSMINISTERIET
STYRELSEN FOR

UNDERVISNING OG KVALITET

Termin August til juni 2022/2023 Forlgb 1 — forlgb 7
August til juni 2023/2024 Forlgb 8 fortsat -
August til juni 2024/2025 Fra forlgb

Institution Vejen Business College

Uddannelse HHX

Fag og niveau Afseetning A

Leerer(e) Bente Teersbgl

Hold UVB-Afsaetning A-hh1322-EF2223-AFS-I1

Oversigt over gennemfgrte undervisningsforlgb i faget

Introduktion til Afsaetning (Grundforlgb)

Forlgb 1
Forlgh 2 Samfundsvidenskabelig metode (Grundforlgb)
Forlgb 3 Den interne situation
Forlgb 4 Den eksterne situation
Forlgb 5 Konkurrenceforhold
Forlgb 6 Brancheforhold
Forlgb 7 Kgbsadferd pa BtC markedet og Kgbsadfaerd pa BtB markedet
1.g hertil
Forlgb 8 2.g herfra
Strategi
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 1

Introduktion til Afseetning (Grundforlgb)

Forlgbets
indhold og
fokus

Anvendt litteratur og andet undervisningsmateriale fordelt pa kernestof og supplerende
stof:

Systime Ibog: Marketing en grundbog i Afseetning af Birte Ravn @stergaard, René Morten-
sen, Sgren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
"Introduktion til Afsaetning” https://marketing.systime.dk/?id=318

Faglige
mal

Eleverne er blevet introduceret til faget og har pa et indledende niveau stiftet bekendtskab
med en virksomhed, virksomhedstyper og hvad der kan pavirke en virksomheds afsatning.
Eleverne har dermed pa et indledende niveau stiftet kendskab til fglgende faglige mal fra
leererplanen august 2017:

— afgere, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning — nationalt og der-
igennem demonstrere spinkel viden og kundskaber om fagets identitet og metoder

— identificere udfordringer vedrgrende afszetning, der knytter sig til en virksomheds fort-
satte veekst

— stiftet kendskab til afseetningspkonomiske modeller

— udarbejde et afsaetningspkonomisk raesonnement, herunder forsgge at forklare sammen-
hangen mellem fa relevante afsaetningsmaessige forhold i en given kontekst

—indsamle og gengive informationer om en virksomheds markedsforhold i lokalomra-
det/Danmark samt vurdere

— formidle informationer om afsatning inden for grundforlgbets rammer i samspil med an-
dre fag

— udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med af-
seetning

Kernestof

Den interne og eksterne situation pa et indledende niveau

Anvendt
materiale.

Systime Ibog: Marketing en grundbog i Afsaetning af Birte Ravn @stergaard, René Morten-
sen, Sgren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase

”Introduktion til Afsaetning” https://marketing.systime.dk/?id=318

Ca. 15 lektioner a 45 min

Arbejds-
former

Klasseundervisning og mindre gruppearbejde. Der blev arbejdet med tilhgrende opgaver
som blev praesenteret i plenum pa klassen, gruppefremlaeggelse og parfremlaeggelser.
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https://marketing.systime.dk/?id=318
https://marketing.systime.dk/?id=318

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 2 Samfundsvidenskabelig metode i samarbejde med studiekompetencer

Forlgbets | Kompetencer, laereplanens mal, progression:

indhold og

fokus Eleverne er praesenteret for faget og dets modeller og metode, og fik indblik i hvordan der
arbejdes metodisk. Sa fokus pa modeller, og brugen heraf, samt de afsaetningsfaglige kom-
petencer som arbejdes med i et samfundsvidenskabeligt fag som Afszetning. Desuden er
eleverne introduceret til skrivekompetencer og kildekritik. Dette arbejde er ogsa indarbej-
det i undervisningen udover grundforlgbet.
Kompetencer:
Der er arbejdet med fglgende: tankegangskompetence, problembehandlingskompetence,
raesonnementskompetence, kommunikationskompetence

Faglige — stiftet kendskab til afseetningsgkonomiske modeller

mal

Kernestof | Den samfundsvidenskabelige metode

Anvendt Anvendt litteratur og andet undervisningsmateriale fordelt pa kernestof og supplerende

materiale. | stof:
Systime Ibog: Marketing en grundbog i Afssetning af Birte Ravn @stergaard, René Morten-
sen, Sgren Seest Marquart (red.), Michael Bregendahl og Morten Haase
https://marketing.systime.dk/?id=154 altialti1.g
6 lektioner a 45 min

Arbejds- Klasseundervisning, gruppearbejde, fremlaeggelse i plenum,

former
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https://marketing.systime.dk/?id=154

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb

Forlgb 3 Den interne situation

Forlgbets Kompetencer, lzereplanens mal, progression

indhold og

fokus o Virksomhedskarakteristik

e Konkurrencedygtighed

e Forretningsmodeller

e Business Model Canvas

o Veardikaeder

e SW-opstilling
Kompetencer:
Der er arbejdet med fglgende: tankegangskompetence, problembehandlingskompe-
tence, reesonnementskompetence, kommunikationskompetence.

Faglige mal Afggre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning nationalt pa et
indledende niveau. Anvende afsaetningsgkonomiske modeller. Fortolke og formidle in-
formationer om afsaetning.

Kernestof Den interne situation, vaerdikader, forretningsmodeller, SW-opstilling

Anvendt ma- | https://marketing.systime.dk/?id=142

teriale. 6 lektioner
https://www.fastcompany.com/90812090/apple-strategic-silence-metaverse-vr-headset

Arbejdsfor- Klasseundervisning, gruppearbejde, fremlaeggelse i plenum

mer
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

Forlgb 4 Den eksterne situation

Forlgbets | Omverdensmodellen — OT-opstilling — Muligheds og trussels matrix og PESTEL-analyse.

indhold og | Der er arbejdet med opgaver fra bogen.

fokus
Tankegangskompetence, problembehandlingskompetence, modelleringskompetence, rze-
sonnementskompetence, kommunikationskompetence saerligt i forbindelse med skriftlig
formidling og mundtlig fremstilling.

Faglige Afggre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning, nationalt og derigen-

mal nem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder, identificere, for-
mulere og Igse udfordringer vedrgrende afsaetning, der knytter sig til en virksomheds fort-
satte veekst, udarbejde et afsaetningsgkonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare
sammenhangen mellem en raekke relevante afsaetningsmaessige forhold i en given kon-
tekst, indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds markedsfor-
hold primaert i Danmark, fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af
fagets genrer.

Kernestof | Den eksterne situation — Omverdensforhold nationalt, konkurrenceforhold

Anvendt Den eksterne situation: https://marketing.systime.dk/?id=1489

materiale.
9 lektioner 45 min

Arbejds- Klasseundervisning, projektarbejdsform, skriftligt arbejde, pararbejde, mundtlig fremstilling

former
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https://marketing.systime.dk/?id=1489

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb

Forlgb 5 Konkurrenceforhold

Forlpbets | Markedskarakteristik — konsument- og producentmarkedet — konkurrentidentifikation —

indhold og | markedsandel og praeferencer — konkurrencemaessige positioner — konkurrentanalyse

fokus
Der er arbejdet med emneopgaver fra systime og perspektiveret til tidligere emner.

Faglige Afggre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afaestning primaert nationalt og

mal derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder, identifi-
cere, formulere og Igse udfordringer vedrgrende afsaetning, der knytter sig til en virksom-
heds fortsatte veekst, anvende afsatningsgkonomiske modeller og forklare modellernes
forudseetninger og egenskaber, udarbejde et afseetningspkonomisk reesonnement, ind-
samle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale markedsfor-
hold

Kernestof | Den eksterne situation Konkurrenceforhold

Anvendt Systime: https://marketing.systime.dk/?id=1500

materiale. | 9 lektioner a 45 min

Arbejds- Der har veeret fokus pa taksonomiske niveauer, klasseundervisning, noteskrivning, skriftligt

former arbejde. Pararbejde og mundtlig fremstilling i plenum.
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https://marketing.systime.dk/?id=1500

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb

Forlgb 6

Brancheforhold

Forlgbets ind-
hold og fokus

[Et kort resumé af forlgbets indhold og fokus, herunder hvilke centrale problemstillin-
ger, der har veeret arbejdet med.]

Branchekarakteristik - Brancheanalyse

Tankegangskompetence, problembehandlingskompetence, modelleringskompetencen,
raesonnementskompetencen og kommunikationskompetencen.

Desuden til skr. arbejde: Redskabskompetencen.

Faglige mal

Afggre hvile forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning, anvende afszet-
ningsgkonomiske modeller, prasentere informationer om en virksomheds markeds-
forhold

Kernestof

Den eksterne situation — Branche forhold

Anvendt mate-
riale.

Systime: https://marketing.systime.dk/?id=1503 12 lektioner a 45 timer.

Arbejdsformer

Klasseundervisning, udarbejdelse af praksisnaer konkurrentanalyse, fremlaeggelse med
opponentgrupper.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb

Forlgb 7

Kgbsadfeerd pa konsumentmarkedet og kgbsadfaerd pa producentmarkedet

Forlgbets
indhold og
fokus

S-O-R modellen — Behov — Kgbemotiver — Kgbstyper og kgbsadfaerdstyper — Kgberoller —
k@bsbeslutningsprocessen — gvrige begreber vedr. kgbsadfaerd pa konsumentmarkedet.

Virksomheders kgbsadfaerd — virksomheders kgbsbeslutningsproces — valgkriterier pa de
tre markeder — faktorer der pavirker kebsadfaerden

Taksonomiske niveau: Primzert redeggrende og analyserende
Tankegangskompetence, problembehandlingskompetence, modelleringskompetencen, Reae-

sonnementskompetencen, databehandlingskompetencen, kommunikationskompetencen,
og redskabskompetencen iseer til skr. aflevering.

Faglige
mal

Afggre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning samt demonstrere
viden og kundskaber, identificere, formulere og Igse udfordringer vedrgrende afsaetning,
der knytter sig til en virksomheds fortsatte vaekst, anvende afsaetningsgkonomiske model-
ler, forklare sammenhangen mellem en raekke relevante afsaetningsmaessige forhold, ind-
samle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale markedsfor-
hold samt mundtlig og skriftlige formidle informationer

Kernestof

Den eksterne situation, kebsadfaerd btc, btb, ctb, ctc

Anvendt
materiale.

13 lektioner a 45 min

Kernestof:

Systime Kgbsadfaerd pa konsumentmarkedet: https://marketing.systime.dk/?id=1510
Systime Kgbsadfaerd pd producentmarkedet: https://marketing.systime.dk/?id=1519
Supplerende stof:

https://livsfaser.dk/

Der er vist en afsnit fra kenderdutyper i relation til btc-markedet.

Arbejds-
former

Konkret analyse af kpbsadfaerd pa savel btc og btb vha af cases. Der er arbejdet i grupper,
grupperne med fokus pa arbesarbejdsmetoden. Eleverne har fremlagt deres arbejde og der
er arbejdet med opponentgrupper til mundtlig feedback.

Der er arbejdet med selvvalgte cases fra bogen i f h til kgb pa btb-markedet.

Der har veeret dialogbaseret undervisning med afsat i k@b pa btb og btc

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb @vrige fokusomraderil.g

EKSTRA

Forlgbets Der har veeret fokus pa elevernes mundtlige og skriftlige kompetencer
indhold og

fokus
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Faglige mal

afggre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere

viden og kundskaber om fagets identitet og metoder

— identificere, formulere og I@se udfordringer vedrgrende afsaetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst

—anvende afsaetningspkonomiske modeller og forklare modellernes forudssetninger og
egenskaber

— udarbejde et afsaetningsgkonomisk reesonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhangen mellem en raekke relevante

afsaetningsmaessige forhold i en given kontekst

—indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere

informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammenhang

— fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer, her-
under i samspil med andre fag

— udveaelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med
afsaetning.

Kernestof

Anvendt ma- | Artikler, Afleveringsopgaver, Skriv gkonomisk/Afsaetning.

teriale.

Arbejdsfor- Individuelt arbejde, par-arbejde.

mer Der er afholdt 15 fordybelsestimer hvor eleverne har treenet de skriftlige og mundtlige
kompetencer sammen med fagfaglige cases, interview og analyse af brancheforhold.
Der er givet individuel mundtlig og skriftlig feedback

1.g hertil
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Undervisningsbeskrivelse o7

BO@RNE- OG
UNDERVISNINGSMINISTERIET
STYRELSEN FOR

UNDERVISNING OG KVALITET

Termin Maj/juni 2024 skolearet 2023/2024
Institution Vejen Business College

Uddannelse HHX

Fag og niveau Afseetning A

Leerer(e) Bente Teersbgl

Hold UVB-Afsaetning A-hh1322-EF2324-AFS-10

Oversigt over gennemfgrte undervisningsforlgb i faget

Forlgh 8 Strategi

Forlgb 9 Genopfriskning af 1 ar primo 2.g

Forlgb 13 Markedsanalyse

Forlgh 10 Segmentering, malgruppevalg og positionering

Forlgb 11 Marketingmix (produkt, serviceydelser, pris, distribution, promotion)
Forlgb 12 Internationalisering 2.g

Forlgb 14 @vrige fokuspunkteri2.g
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb

2. g herfra.

Forlgb 8 Strategi

Forlgbets

indhold og | SWOT — TOWS — Mission — Vision — Vaerdier — Konkurrencestrategier — Vaekststrategier —

fokus Bowmans strategiske ur
Taksonomiske niveau: Primzaert redeggrende og analyserende
Tankegangskompetence, problembehandlingskompetence, modelleringskompetencen, Ree-
sonnementskompetencen, databehandlingskompetencen, kommunikationskompetencen,
og redskabskompetencen iseer til skr. aflevering (2.g)

Faglige Afggre hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning samt demonstrere

mal viden og kundskaber, identificere, formulere og Igse udfordringer vedrgrende afsaetning,
der knytter sig til en virksomheds fortsatte vaekst, anvende afsatningsgkonomiske model-
ler, forklare sammenhangen mellem en raekke relevante afsaetningsmaessige forhold, for-
tolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, herunder
samspil med andre fag, indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksom-
heds nationale markedsforhold samt mundtlig og skriftlige formidle informationer

Kernestof | Strategi — Mission, vision, veerdier, konkurrencestrategier, vaekststrategier

Anvendt Skriftlig fordybelsestid:

materiale. | Kernestof:
Strategi: https://marketing.systime.dk/?id=1529
13 lektioner.

Arbejds- Konkret analyse af virksomheders mission, vision og veaerdier, introduktion til konkurrence-

former strategier og vaekststrategieri 1.g.

Herfrai2.g

Der er arbejdet casebaseret med flere opgaver fra kap. Eleverne har fremlagt for hinanden
ogiplenu'm.

Der er givet_ fordybelsestimer til skriftlig fremstilling og metode. Individuel skriftligt og
mundtligt feedback.

Skriftlighed: Afleveringsopgave om Dagligvarebranchen.
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https://marketing.systime.dk/?id=1529

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 9

For forlgb 8

Genopfrisk af 1.g

Forlgbets ind-

hold og fokus Hvad ndede klassen | 1.g Der er er seerlig fokus pa kap 2-8.
Tveergaende case Wise Home
Faglige mal Her har primaert vaeret fokus pa repetition af faget samt
afgere, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning — nationalt og
derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
Kernestof Den interne situation, Den eksterne situation

riale.

Anvendt mate-

Marketing en grundbog i afsaetning kap 2 — 8 https://marketing.systime.dk/
incl. 7 lektioner af 45 min.

Arbejdsformer | Klasseundervisning, pararbejde, casearbejde i grupper, gennemgang v eleverne for at

styrke/genopfriske de faglige mundtlige faerdigheder og repetition af fagets centrale
begreber

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 13 | Markedsanalyse
Forlgbets | Der arbejdes med en konkret virksomhed muligheder i f m konkret markedsanalyse.
indhold og | Der laves udkast til en konkret markedsanalyse og udfordringer med at udarbejde en spgr-
fokus geramme. | et konkret samarbejde med Vejen Handelsstandsforening arbejdede én gruppe
med at Igse en givet problemstilling for foreningen.
Desuden blev der arbejdet med afleveringsopgave 2 Dagligvarebranchen del 2.
Faglige indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale markeds-
mal forhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammenhang
— fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer, herun-
der i samspil med andre fag (matematik)
— udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med af-
saetning.
— identificere, formulere og Igse udfordringer vedrgrende afsaetning, der knytter sig til en
virksomheds fortsatte vaekst
Kernestof | Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse
— Kvantitative, kvalitative og komparative analysemetoder
— Datakilder: primaere og sekundaere samt interne og eksterne
Den eksterne situation
— Omverdensforhold nationalt
— Branche- og konkurrenceforhold
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https://marketing.systime.dk/

— Kgbsadfaerd pa business-to-consumer,

Anvendt Marketing en grundbog i afseetning kap 1 Markedsanalyse https://marketing.systime.dk/
materiale.
20 lektioner a 45 min.
Arbejds- Gruppearbejde med indsamling af data og fremstilling af rapport.
former Der er arbejdet med udvalgte opgaver herunder fokus pa elevernes arbejde med markeds-

analyseprocessen i grupper med efterfglgende mundtlig praesentation i plenum.
Projekterne/analyserne har faet mundtlig og skriftlig feedback og alle grupper har fremlagt
deres analyseresultater i plenum med feedback fra klassen. Mht til det praktiske eksempel
blev det ogsa fremlagt pa klassen med repraesentant fra Vejen Handelsstandsforening. Ana-
lyseresultaterne blev straks implementeret og gruppen blev anerkendt for produktets re-
halibitet og validitet.

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 10

Segmentering, malgruppevalg og positionering pa konsumentmarkedet
| slutningen af aret et kort forlgb mellem afssetning og mat.

Forlgbets
indhold og
fokus

Der er arbejdet med segmentering, valg af malgrupper samt positionering og malgruppe-
strategi. Der er fokus pa segmenteringskriterier, livsstilsanalyser, herunder Gallup Kompas
og Conzoom. Der er fokus pa malgruppevalg med afseet i SMOK modeller, Danskernes moti-
onsvaner fra idraettens analyseinstitut, samt virksomheders fokus pa en trovaerdig positio-
nering.

| slutningen af skolearet har der veeret et samarbejde mellem mat og Afs, hvor eleverne
lerte at kvantificere en malgruppen pa baggrund af officielle og officigse datakilder.

| samme periode var eleverne pa virksomhedsbesgg hos Bestseller. Hertil forberedte de sig
i afsaetning med fokus pa segmenter og malgrupper.

Faglige
mal

afggre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afszetning — nationalt og der-
igennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder (segmentering,
SMOK, malgruppestrategi)

— identificere, formulere og lgse udfordringer vedrgrende afsatning, der knytter sig til en
virksomheds fortsatte vaekst (valg af malgruppe, herunder samarbejdet med mat)

— anvende afsaetningspkonomiske modeller og forklare modellernes forudsaetninger og
egenskaber (segmentering, positionering)

— udarbejde et afsaetningsgkonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare sammen-
haengen mellem en raekke relevante afsaetningsmaessige forhold i en given kontekst (valg af
malgruppe og malgruppestrategi)

—indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale mar-
kedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammen-
haeng (segmentering og valg af malgruppe)

— fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer, herun-
der i samspil med andre fag (analysere)

— udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med af-
seetning (informationssggning)

Kernestof

segmentering, malgruppevalg og positionering
— Segmentering, malgruppevalg og positionering nationalt
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https://marketing.systime.dk/

Anvendt Marketing en grundbog i afsaetning kap 11 https://marketing.systime.dk/?id=1548
materiale. | Gallup Kompas

Conzoom

Idraettens analyseinstitut, Danskernes motionsvaner

Bestseller.com

Euromonitor om tgj.

11 lektioner a 45 min 4 lektioner til samarbejdet mellem mat og afs.
Arbejds- Klasseundervisning, gruppearbejde, mindre casearbejde, mundtlig fremlaeggelse i plenum i
former forbindelse med fremlaeggelse af livsstilstyper.

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 11

Marketingmix

Forlgbets
indhold og
fokus

Eleverne arbejder parvis med alle parametre, og vidensdeler med hinanden i form af klas-
sepraesentationer herom. Elever har valgt sig ind pa emner som de fordyber sig i og videns-
deler med klassen. | denne proces er der flere referencer til den virkelige verden, hvorfra
eleverne henter cases i praksis. Eleverne tester hinanden ved at vaere fa medansvar for un-
dervisningen, de fgrer dialogen. Alle gkonomiske kompetencer er i fokus.

Flg. emner er behandlet: Produktklassificering, faser i produktudvikling, brandingstrategi,
serviceydelser, de 7 p’er, maerkestrategi, PLC, prisfastsaettelsesmetoder, priselasticitet,
prisstrategi - nye og nuvaerende, prisdifferentiering, distributionsstrategi, distributionska-
naler, kaedeformer, E-business, promotionformer, promotionstrategi, markedskort og kom-
munikationsmodeller.

Parallelt med forlgbet har eleverne arbejdet i grupper med selvvalgte cases/konkrete virk-
somheder, hvori en virksomheds parametermix blev analyseret. Der blev fremlagt i plenum
med feedback fra klassen.

Faglige
mal

afggre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning — nationalt og der-
igennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og metoder (parameteran-
vendelse, midler og medier)

—identificere, formulere og lgse udfordringer vedrgrende afsatning, der knytter sig til en
virksomheds fortsatte vaekst (virksomhedernes muligheder fremadrettet)

—anvende afsaetningspkonomiske modeller og forklare modellernes forudsaetninger og
egenskaber (markedskortet, prisel,)

— udarbejde et afsaetningsgkonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare sammen-
hangen mellem en raekke relevante

afsetningsmaessige forhold i en given kontekst (forskelle pa forretningsmodeller og anven-
delse af parametrene)

—indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale mar-
kedsforhold samt vurdere informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammen-
haeng (casevirksomhedernes markedsforudsaetninger og valg af parametre)

— fortolke og formidle informationer om afsaetning inden for flere af fagets genrer, herun-
der i samspil med andre fag (inddrage virksomhedsgkonomi)

Kernestof

Marketing mix
— Marketing mixet nationalt
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Anvendt

Marketing en grundbog i afsatning kap 14,15,16, 18, 20, 22

materiale. | 45 lektioner a 45
Arbejds- Elevoplaeg, casearbejde (selvvalgt virksomhed), fremlaeggelse og debat i plenum.
former Leererstyret oplaeg

Elevstyret oplaeg
Fremlaeggelse i plenum

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 12 Internationalisering 2.g
Forlgbets | Eleverne er introduceret til virksomhedens internationalisering, herunder eksportmotiver,
indhold og | eksportberedskab, virksomhedens interne pér, internationaliseringsmodeller, markedsud-
fokus veelgelse herunder den tilfeldige metode, naermarkedsmetoden, tragtmetoden, informa-
tion om internationale markeder og kulturelle forhold.
De har veeret fokus pa praktiske eksempler incl. afsaet i en dansk ivaerksaettervirksomhed,
som er i gang med internationalisering
Der er sidelpbende med elevernes arbejde blevet givet feedback pa terminsprgven i e-
case. Kollega er sygemeldt, derfor inddrages afsaetningslektioner til dette arbejde.
Eleverne arbejde ogsa sidelgbende med grupperoller.
Faglige afgere, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning globalt,
mal indsamle, bearbejde og preesentere informationer om en virksomheds globale markedsfor-
hold
Kernestof | Internationalisering
— Kulturelle forhold -
— Markedsudvaelgelse
— Internationaliseringsmodeller
Anvendt Marketing en grundbog i afseetning kap 9 https://marketing.systime.dk/?id=1548
materiale. | Hofstede kulturteori og Scheins tre kulturniveauer
14 lektioner af 45 min
Arbejds- Leerestyret oplaeg, case arbejde, fremlaeggelse i plenum
former

Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 14 @vrige fokusomraderi 2.g

Forlgbets | forbindelse med PBL-forlgbet har der under erhvervscase to om Louis Nielsen veeret et
indhold og szerligt fokus pa problembaseret lzering og strategi, hvor eleverne har haft et saerligt fo-
fokus kus pa den strategiske proces og tilhgrende analyser.
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Der har veeret et saerligt fokus pa skriftlighed herunder samfundsvidenskabelig metode
pa 3 lektioner a 45 min.

Der har veeret fordybelsestid pa i alt 20 elevtimer. Eleverne har brugt disse pa skriftlige
afleveringer. Der er givet mundtlig feedback pa klassen og skriftlig individuel feedback,

og ved behov har eleverne faet individuel feedback

Der har veeret virksomhedsbesgg hos Bestseller.

Faglige mal afgagre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere
viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
— identificere, formulere og Igse udfordringer vedrgrende afsatning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst
—anvende afsaetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudssetninger og
egenskaber
— udarbejde et afsaetningsgkonomisk reesonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhangen mellem en raekke relevante
afseetningsmaessige forhold i en given kontekst
—indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere
informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammenhang
— fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, her-
under i samspil med andre fag
— udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med
afseetning.

Kernestof Samfundsvidenskabelig metode, Forretningsmodeller, Vaerdikaeder, Den eksterne situa-
tion
— Omverdensforhold nationalt
— Branche- og konkurrenceforhold
— Kgbsadfaerd pa business-to-consumer, consumer-to-business og consumer-to-con-
sumer markeder
Strategi
— Mission, vision og veerdier
— Konkurrencestrategier
— Veekststrategier

Anvendt ma- | Artikler, Afleveringsopgaver, Skriv gkonomisk/Afsaetning.

teriale.

Arbejdsfor- Individuelt arbejde, par-arbejde.

mer

Hertil i 2.g BT 16.05.2024
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Undervisningsbeskrivelse o7

BO@RNE- OG
UNDERVISNINGSMINISTERIET
STYRELSEN FOR

UNDERVISNING OG KVALITET

Termin Maj/juni 2025 skolearet 2024/2025
Institution Vejen Business College

Uddannelse HHX

Fag og niveau Afseetning A

Leerer(e) Bente Teersbgl

Hold UVB-Afsaetning A-hh1322-EF2425-AFS-10

Oversigt over gennemfgrte undervisningsforlgb i faget

Forlgb 15 Genopfriskning af 2.g primo 3.g /skriftlighed og internationalisering

Forlgb 16 Strategiske analyser

Forlgb 17 Segmentering og malgruppevalg i internationalt perspektiv incl. producentmarkedet
Forlgb 18 Internationalt parametermix

Forlgb 19 Marketing plan og eksamensprojekt og eksamenstraning

Forlgb 20
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 15

Opsamling fra 2.g

Forlgbets ind-
hold og fokus

Fokus pa skolearets skriftlighed i faget og opsamling fra forlgb 8 i 2.g

Der var fokus pa Hofstede og Schein’s kulturteorier/undersggelser foruden virksomhe-
ders internationalisering/eksportberedskab, markedsudvaelgelsesmetoder

Faglige mal

afggre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere viden og kundskaber om fagets identitet og meto-
der

— identificere, formulere og Igse udfordringer vedrgrende afsaetning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst

—anvende afsatningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudszatninger og
egenskaber

— udarbejde et afsaetningspkonomisk raeesonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhangen mellem en raekke relevante afsaetningsmaessige forhold i en given kon-
tekst

—indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere informationernes troveerdighed og relevans i en
given sammenhang

Kernestof

Den eksterne situation

— Omverdensforhold nationalt og globalt
— Branche- og konkurrenceforhold

— Kgbsadfaerd pa business-to-business, business-to-consumer, consumer-to-business og
consumer-to-consumer markeder
Strategi

— Mission, vision og veerdier

— Konkurrencestrategier

— Veekststrategier

Internationalisering

— Kulturelle forhold

— Markedsudveelgelse

— Internationaliseringsmodeller

Anvendt ma-
teriale.

Marketing en grundbog i afseetning kap 9 https://marketing.systime.dk/?id=1537
Samfundsvidenskabelig metode https://marketing.systime.dk/?id=154

7 lektioner

Arbejdsfor-
mer

[klasseundervisning, pararbejde, gruppearbejde, individuelarbejde, fremlaeggelse i ple-
num, skriftligt arbejde.]
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 16 Strategiske analyser
Forlgbets | Emnet strategiske analyser er gennemgaet, sa eleverne har faet indgaende kendskab til virk-
indhold og | somhedens arbejde med vakststrategier, blue og red ocean strategier, portefgjleanalyse og -
fokus strategi, digitale forretningsmodeller -transformation og strategi samt baredygtighed, her-
under FN’s verdensmal.
Der er arbejdet i praksis med forstaelsesopgaver, og avrige cases til kap.
Der er leest artikler om strategi. COOP/Fakta, Nike, TAkeaway, Vertikale grantsager, Royal
Unibrew
Faglige mal | —identificere, formulere og l@se udfordringer vedrgrende afsatning, der knytter sig til en
virksomheds fortsatte vaekst
—anvende afsatningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudssetninger og
egenskaber
— udarbejde et afsaetningsgkonomisk reesonnement, herunder at kunne forklare sammen-
hangen mellem en raekke relevante afsaetningsmaessige forhold i en given kontekst
—indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og glo-
bale markedsforhold
Kernestof Strategi
— Mission, vision og veerdier
— Konkurrencestrategier
— Veekststrategier
Anvendt [Marketing: Systime Ibog Marketing en grundbog i Afsetning
materiale. | Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen og Birte Ravn @stergaard (red.) kap
10
12 lektioner incl. skriftlighed
Arbejdsfor- | Klasseundervisning, par og gruppearbejde, praesentation i plenum pa baggrund af pp, gve
mer fagfaglig og korrekt mundtlig fremstilling, skriftligt arbejde,
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 17 Segmentering og malgruppevalg i internationalt perspektiv incl. producentmarkedet
Forlgbets Emnet gennemgaet, sa eleverne har faet indgaende kendskab til international segmente-
indhold og ring og internationale livstilsmodeller herunder VALS.
fokus Der er arbejdet med at koble iseer VALS til produkttyper. Eleverne har praesenteret deres
arbejde pa klassen
Der er arbejdet i praksis med forstaelsesopgaver, og avrige cases til kap.
Faglige mal -udarbejde et afsetningsgkonomisk reesonnement, herunder at kunne forklare sammen-
haengen mellem en reekke relevante afsaetningsmaessige forhold i en given kontekst
— indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og glo-
bale markedsforhold samt vurdere informationernes troveardighed og relevans i en given
sammenheng
— fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, herun-
der i samspil med andre fag
Kernestof Segmentering, malgruppevalg og positionering
— Segmentering, malgruppevalg og positionering bade nationalt og globalt
Anvendt ma- | Marketing: Systime Ibog Marketing en grundbog i Afseetning
teriale. Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen og Birte Ravn @stergaard (red.) kap
12 0og 13
19 lektioner incl. forberedelse af virksomhedsbesog "STOTEK” den 21.10. Hertil gik 6
lektioner pa besgg. Hertil ogsa feedback pa skr. aflevering.
Arbejdsfor- Eleverne har arbejdet grupper omkring opgaver fra opgavebogen til forstaelse af kapitlet.
mer Samt selv udarbejdet cases, hvor de argumenterede for hvorfor danske virksomheder

kunne fa succes med eksport til givne segmenter i forskellige lande.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforlgb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 18

Internationalt parametermix

Forlgbets ind-
hold og fokus

Emnet international parametermix er gennemgaet med afset i litteraturen og Danmarks
Eksportkanon.

For hvert parameter har eleverne i grupper analyseret, hvordan deres valgte virksomhed
anvender parameteren, samt givet forslag til virksomhedens mulige strategiske arbejde
med den pagaldende parameter.

For hver parameter har der veeret et kort oplag fra underviseren, herefter har eleverne ty-
pisk faet 5 lektioner til deres arbejde. Herefter fremlaeggelse i plenum med fokus pa ele-
vernes mundtlige kompetencer.

Der er med andre ord arbejdet praksisnart og flere grupper har haft kontakt med de kon-
krete virksomheder.

Faglige mal

afgare, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsatning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrereviden og kundskaber om fagets identitet og metoder
— identificere, formulere og lgse udfordringer vedrgrende afsatning, der knytter sig til en
virksomheds fortsatte veekst

— anvende afsaetningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudsatninger og
egenskaber

— udarbejde et afsaetningsgkonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare sammen-
haengen mellem en raekke relevante afsatningsmaessige forhold i en given kontekst

— indsamle, bearbejde og preesentere informationer om en virksomheds nationale og glo-
bale markedsforhold samt vurdereinformationernes troveerdighed og relevans i en given
sammenhzng

— fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer, her-
under i samspil med andre fag

— udvalge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med af-
s&tning.

Kernestof

Marketing mix
— Marketing mixet bade nationalt og globalt
Marketingplan
— Marketingplanen bade nationalt og globalt

Anvendt ma-
teriale.

Marketing: Systime Ibog Marketing en grundbog i Afsatning

Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen og Birte Ravn @stergaard (red.)
Samt Danmarks Eksport Kanon kap 17, 19, 21, 23, 24 ,25

57 lektioner incl. forberedelse af virksomhedsbesgg hos Louis Poulsen og McD, samt
gennemgang og feedback pa skriftlige afleveringer.

Arbejdsformer

Eleverne har dels arbejdet i et l&engerevarende gruppearbejde vedr. Danmarks eksportka-
non, dels lidt individuelt og dels i mindre grupper omkring cases fra opgavebogen til for-
staelse og repetition af kapitlerne

Eleverne har traeenet mundtlig gennemgang af teori og praesenteret deres analyse af de-
res valgte virksomheds anvendelse af de internationale parametre samt givet forslag til
strategiske andringer.
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Beskrivelse af det enkelte undervisningsforigb
Nb! Et skema for hvert forlgb

Forlgb 19

Marketing plan og eksamensprojekt og eksamenstraning

Forlgbets ind-

Der har veeret fokus pa eksamenstraening, udarbejdelse af marketingplan pa baggrund

hold og fokus af JYSK-casen
Eleverne har set tre udsendelser om Lars Larsen, Sadan blev jeg Lars Larsen, Leenge
Leve Lars Larsen samt Danske Mad Men
Desuden er der traenet mundtlig eksamenstraening, pa eksamenslignende vilkar.
Faglige mal afggre, hvilke forhold der har betydning for en virksomheds afsaetning — nationalt og
globalt, og derigennem demonstrere
viden og kundskaber om fagets identitet og metoder
— identificere, formulere og Igse udfordringer vedrgrende afsatning, der knytter sig til
en virksomheds fortsatte vaekst
—anvende afsatningsgkonomiske modeller og forklare modellernes forudszetninger
og egenskaber
— udarbejde et afsaetningspkonomisk raesonnement, herunder at kunne forklare sam-
menhangen mellem en raekke relevante
afseetningsmaessige forhold i en given kontekst
—indsamle, bearbejde og praesentere informationer om en virksomheds nationale og
globale markedsforhold samt vurdere
informationernes trovaerdighed og relevans i en given sammenhang
— fortolke og formidle informationer om afsatning inden for flere af fagets genrer,
herunder i samspil med andre fag
— udveelge og anvende relevante digitale og matematiske kompetencer i arbejdet med
afsaetnin
Kernestof Samfundsvidenskabelig metode og markedsanalyse

— Kvantitative, kvalitative og komparative analysemetoder

— Datakilder: primere og sekundzre samt interne og eksterne
Den interne situation

— Verdikaeder

— Portefoljeanalyser

— Forretningsmodeller

Den eksterne situation

— Omverdensforhold nationalt og globalt

— Branche- og konkurrenceforhold

— Kgbsadfaerd pa business-to-business, business-to-consumer, consumer-to-business og
consumer-to-consumer markeder

Strategi

— Mission, vision og verdier

— Konkurrencestrategier

— Vakststrategier

Internationalisering

— Kulturelle forhold

— Markedsudveelgelse

— Internationaliseringsmodeller

Segmentering, malgruppevalg og positionering

— Segmentering, malgruppevalg og positionering bade nationalt og globalt
Marketing mix

— Marketing mixet bade nationalt og globalt
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Marketingplan
— Marketingplanen béade nationalt og globalt

Anvendt mate- | Marketing: Systime Ibog Marketing en grundbog i Afszatning

riale. Michael Bregendahl, Morten Haase, René Mortensen og Birte Ravn @stergaard (red.)

| alt med repetition ca 49 lektioner. Herunder planlaegning af besgg hos Lindab, eksa-
menstranng, forberedelse af skr. eksamen, feedback pa skr. aflevering, individuelle
PP

Arbejdsformer | Eleverne har dels arbejdet individuelt og dels i mindre grupper primeert om JY SK.
Hvert tema/kernestofomrade er behandlet i plenum efter selvsteendigt/individuelt forar-
bejde.

3. gigvrigt
Falgende afleveringer ud over en raeekke Power Point i f. m fremlaeggelser og eksamenstraning sa er falgende
afleveringer besvaret:
1. Idreet/Padel dec 22
Markedet for Take Away dec. 2023
Bo Concept august 2020
B & O terminspragve
Kaffemarkedet og ”State” - dispositioner

ok~ w

| forbindelse med afleveringerne, bade far og efter, er der givet tid til pararbejde, samt mundtlig og skriftlig
feedback fra underviser.

Der er brugt ca. 8 lektioner pa forberedelse til skriftlige afleveringer og feedback pa ditto.
Der har veeret fglgende virksomhedsbesgg

3.0. DSV Dallas/Texas, Statek A/S |1 Vojens, McD, Vejen, Louis Poulsen samt Lindab, Jels, desuden Milli-
teerbase Texas,
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